IROTIG] CORRIERE DELLA SERA

Rassegna del: 09/09/19
Edizione del:09/09/19
Estratto da pag.:1-2

Dir. Resp.:Luciano Fontana

Tiratura: 299.900 Diffusione: 215,135 Lettori: 2,107.000 Foglio:1/2

071-131-080

Carrello piit costoso Lommumnh salgono le materie prime. L'associazione dei consumatori: ecco come difendersi

Prezzi, c'¢ la stangata di settembre

A breve aumenteranno caffe, brioche, pane e pasta. Scuola: rincari per libri, zaini e diari

Un po’ pilt «<amaroy i} caffé
al bar. Per il prodotto di mag-
gior consumo della capitale
(traisedi6 milioniditazzine
ogni giorno) sta per arrivare
un ritocco sul prezzo: dopo

una crescita del prezzo. E per
le famiglie con figli a scuola,
la stangata & in arrivo anche
su questo fronte. Per le asso-
ciazioni dei consumatori,
I'unica difesa & cexcare di ac-

anni di fermo ora in quasi quistare i prodotti meno cari.
ogni bar si supererd il fatidico alle pagine 2 e 3 Garrone
euro. Un aumento dovuto al
rincaro della materia prima,
cosi come per il pane e la pa-
sta, altri prodotti destinati a

Prezzi, ecco la «stangata»
di settembre: aumentano
catfe, brioche, pane e pasta

La «tazzina» sfonda il «muro»

di un euro. I commercianti:
dipende dalla variazione verso l'alto
delle materie prime. I consumatori:
ci sono modi per «difendersi»

Un po' pilt «amaroy il caffé
al bar, Per il prodotto di mag-
gior consumo della capitale
(secondo 1 calcoli, infatti, si
preparanc iraipsed i 6 milioni
di tazzine ogni giorno e rap-
presentano per i pubblici eser-
cizi il 30 per cento del fattura-
to) sta per arrivare un ritocco
sul prezzo, dopo anni di fermo,
pemhe ¢ rincarato circa 12 cen-
tesimi in dieci anni, Ma ora in
quasi ogni bar si superera il fa-
tidico euro. Un aumento dovu-
to alla materia prima, il «chic-
co» che ha subito pesanti au-
menti nei paesi di produzione:
«B un prodotto di consumo

mondiale che si deve importa-
re - spiega Willy Nori discen-
dente di una nota famiglia di
torrefattori - facendo i conti
con la “borsa” e le situazioni
climatiche. Abbiamo sempre
tenuto basso il prezzo del caffé,
ma inevitabilmente adesso do-
vrd subire una variazione verso
l'alto che va al di 1 del nostro
volere e che & dovuto alla situa-
zione mondialex, «Certo cer-
cheremo di far pagave al mini-
mo il “supplemento” alorigi-
ne ai nostri clienti - aggiunge
Claudio Pica, presidente della
Fiepet Confesercenti - vedre-
mo nei prossimi giorni quanto

effettivamente incide la mate-
ria prima. Ma dobbiamo calco-
lare anche le spese di gestione
e gli affitti dei locali che a Ro-
ma ormai sono troppo alti ri-
spetto gli incassi». Un calcolo
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pill preciso dice che un eger-
cente incassa per ogni caffé da
0,47 a 0,72 euro, ed & un pro-
dotti fondamentale per molti
bar perché la crisi ha ridotto i

consumi, ma non quelli del- .

Iintramontabile espresso: for-
se anche per questo si rincara
un «vizietto» irrinunciabile.
Non sard «amaroy» solo il
cafté. Per settembre si prean-
nuncia una vera «stangata»
per | romani. Oltre ai gia an-
nunciati aumenti a livello na-
zionale delle tariffe telefoniche
peri cellulari, alla polizza di as-
sicurazione per l'auto (la mac-
china sara particolarmente ca-
ra perché sono previsti rincari
anche per i carburanti) e perfi-
1o ai costi dei prodotti bancari:
secondo i calcoli degli esperti
per le famiglie vi sara in media
un pilt 4,29 per cento da shor-
sare in questi casi. :
Ma ben alfri aumenti atten-
dono al varco in questo mese
di settembre i romani. Subito
dopo l'espresse, infafti, arriva
il «caro - cornetto», o meglio
sono previstirincari per il pane
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ela pasta: il prezzo all'ingrosso
del grano, infatti, ha fatto regi-
strave negli ultimi mesi una
notevole crescita che avia ine-
vitabilmente ripercussioni sui
prezzi finali della pasta e sui
prodotti da forno: in questo ca-
so i rincari «dipendono dalla
siccitd, ¢'é stata una produzio-
ne minore di grano a livello
mondiale - spiega Claudio Ca-
pezzuoli, segretario dell'Asso-
ciazione panificatori di Romae
Provincia - Di conseguenza
laddove la domanda é eguale e
il prodotto & pil1 scarso e chia-
ro che ci sono aumenti. Noi
siamo passati da una vocazio-
ne cerealicola a importare un
buon 70 per cento del grano te-
nero. I stata fatta anche una
stima che una famiglia media-
mente spende circa 76 euro al
mese tra pasta e pane: adesso
si prevede che ci possa essere
un aumento del 20 - go per
cenfo di spesa per le famiglie
avranno su questo tipo di pro-
dotti». Ma Claudio Capezzuoli
ricorda anche che il consumo

di pane, tra diete e cambia-
mento dei gusti, & passato da
circa 20 grammi al giorno a
personaa 50 gramrmi, quindi vi
¢ gid un risparmio nel consu-
mo, mentre al grano d'impor-
tazione si «preferiscono grani
antichi, non importati ma a
chilometro zero. E su questo ci
sono vari progetti come quello
del “pane di Roma"” con farine
macinate a pietra». Una stan-
gata dalla quale ci si pud difen-
dere? «Siamo in un libero mer-
cato, i prezzi li fa la concorren-
zaw, spiega Primo Mastranto-
ni,il segretario dell'Aduc,
I'Associazione degli utenti e
dei consumatori, «e di fronte a
questi aumenti il consumatore
pud intervenire solo selezio-
nando i consumi, scegliendo
prodotti che costano di me-
no».

E se per il settore energetico
o costi dipendono dal pefrolio,
«per le tariffe telefoniche si
pud scegliere fra le varie socie-
ta, preferendo quella che offre
il minor prezzo con i maggiori

Alforno

Con laripresa

f delle attivita
dopo le vacanze,
sispendera
dipitranche

per | prodotti
daforno.

servizi, in questo caso la con-
correnza & notevole». Anche
nei prodotti alimentari «ci si
pud orientare verso i predotti
che costano di menos», conclu-
de Primo Mastrantoni, «e indi-
rizzare le scelte verso i prodotti
a minor impatto; il consuma-
tore ha grande arma in mano,
quella della scelta per poter in-
dirizzare il mercato».

Lilli Garrone
) RIPRODUZIONE RISERYATA

Confesercenti

Pica: «Incide anche

I'affitto dei locali
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