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Michelangelo Melchionno, presidente del CNA (la Confederazione Nazionale de]l’Artigianato) ci parla di Roma e del suo futuro

“Roma ha bisogno di proge | Importantr”

Luca Rossi

Il Caffé di Roma ha intervistato Mi-
chelangelo Melchionno, Presidente
della Cna di Roma (la Confedera-
zione Nazionale dell Artigianato), la
pil grande associazione di imprese
della Capitale. Confederazione che,
non a caso, esprime anche la presi-
denza della Camera di Commercio.

Presidente Melchionno, partia-
mo dal Coronavirus che sembra
gia aver avuto conseguenze ne-
gative sull'economia.

“Intanto diciamo che la sanith e
prioritaria, perd certamente il virus
ha creato un grave problema eco-
nomico, sono anni che Camera di
Commercio e Convention Bureau
Roma Lazio lavorano per investire
sul turismo cinese che vale 173 del
turismo totale in Italia Speriamo
sia possibile capire al pit presto se
chiudere i voli ha funzionato o no”.

Lei che idea si & fatto, abbiamo
esagerato a chindere tutti i voli
con la Cina?

“Beé, il fatto che siamo statl gli uni-
ci a farlo sicuramente pone qual-
che interrogativo, spero che dopoi
15 giornd, che dicono essere il pe-
riodo di incubazione, si possano
riaprire i rapporti con la Cina. Gli
effetti negativi purtroppo sono im-
portanti, si parla di 500 milioni di
euro in meno nei prossimi 6 mesi,
gtiamo chiedendo alla Camera
di Commercio un mrm.imr.-ig
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Qual & la vostra
rappresentanza?
“La Cna di Roma ¢ 1'associazione
pit importante della citta, rappre-
sentiamo circa 20mila imprese e
rappresentiamo tutte le filiere eco-
nnmtrhf- Io sono convinto che se
funzionano alcuni progett e

!

gio per capire I'impatto ripartono aleuni grossi
reale, anche consi- progetti allora riparte
derando che RUITI.d tutto, non c¢i sono
Fiumicino & problemi specifici
snodo ]J-l'l:tfﬂrltﬂ # J ﬂmm in questa citta”,
dai turisti cinesi artigianali di
che vengono in kamm Il commercio pe-
Eurcpa” allinterno ri sembra anco-
ra in crisi, anche
Che del Gra per i cambiamenti
nspettate epocali dowvuti al-
questo 2020, ﬂ net- I'avvento di internet.
to dei da;nni da Coro- Che ricetta avete?

navirus?

“La nostra citth & sul crinale, se
partono alcuni progetti strutturali
fondamentali come lo Stadio della
Roma, la ristrutturazione dell’ex
Fiera di Roma e degli ex Mercati
Generali e se riusciamo a rilancia-
re il comparto fieristico e congres-
suale, allora ci sara la svolta. Solo
per il nuovo stadio abbiamo caleo-
lato che potrebbe generare 35mila
posti di lavoro in pit con risvolt
economici importanti. Abbiamo
bisogno di progetti importanti che
si portano dietro la filiera della no-
stra rappresentanza’”.

“Dubbiamu distinguere prima di
tutto il commercio legato al mondo
esterno e quindi all'esportazione,
che & quello che bene o male trova
soluzioni, dal commercio di vicina-
to dove invece si concentrano i pro-
blemi. Anche qui stiamo provando
a fare leva sulla digitalizeszione: ab-
biamo messo a disposizione delle
nostre reti di impresa delle piatta-
forme digitali dove poter promuo-
vere i propri prodotti. Non dobbia-
mo avere paura dell'innovazione
tecnologica, perché anche le grandi
piattaforme online di commercio si
servono poi di un distributore loca-
le. E sbagliato fare
delle batiaglie di
retroguardia  sui

cambiament digi-
tali, vanno sfrutta-
ti per trovare gl
strumenti per far
ripartire anche il
commercio di vi-
cinatn. Io sono
convinto, per
esempio, che si
andra sempre pin
verso la consulen-
za e non la vendita
del prodotio, mol-
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te professioni gia lo fanno, ad
esemplo ghi assicuratori. Questo av-
verra anche nel commercio: dovro
trovare la persona che mi fa una
consulenza sul tipo di scarpa da
comprare, poi l'acquisto pud avve-
nire in una seconda fare, magari at-
traverso ['online”.

Roma sembra vivere sui servizi,
non produce ricchezza. B cosi?
“No, non sono d'accordo, 11 falegna-
me che fa la manutenzdone al ming-
stero o alle universita fa parte della
produzione, anche se poi viene
conteggiato nel comparto dei servi-
zi. Non siamo neanche cosi sguar-
niti nel campo della produzione: ab-
biamo settori della farmaceutica e
dell’'aeronautica che sono
lavanguardia e hanno
numeri importantissi-
mi, poi abbiamo ec-
cellenze nella pro-
duzione di stru-
mentazioni digita-

MICHELANGELD MELCHIONNOD
Presidente CNA di Roma
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Abbiamo
un buon rap-
porto con l'assesso-

digitali non vanno
combattuti, ma
sfruttati, anche

nel commercio 99
di vicinato

sidio di legalith: opgni serranda
che si abbassa & una sconfitta
non solo per nod e per gl im-
prenditon, ma per tutta la
cittia".

Che rapporti avete con
I'amministrazione?

“Abbiamo un buon rapporto
con 'assessore alle Attivita
produttive, un po’ pit pro-

questo, & rap-
presentare
presso il Co-

blematico con la sindaca.
Ma lmportante non & ‘ ‘

re il problema, ci sarebbe andato
bene, e invece vediamo che non c'é
la volonta di chiudere il ciclo della
raccolta rifinti. Ecco perché abbia-
mo deciso di ajutare le nostre im-
prese a far valere i loro diriod di
fronte ad una legge dello Stato che
ci dice che, se i servizi non vengono
svolti correttamente, non si pud pa-
gare il servizio per intero. Quindi,
fatia salva una quota del 200 che &
una tassa generalizzata sul territo-
rio che noi siamo i primi a pagare,
ci stiamo rivalendo per non pagare
il resto della quota®

Un'altra cosa che non vi & anda-
ta gin & stato il blocco di tutti i
diesel di gqualche settimana fa...
“I una questione di buon governo e
anche di saper incentivare gli im-
prenditori e i cittadini alle buone
pratiche. Se si dice "bloceate ghi eu-
1o 3 perché inquinano, comprate gli
euro 6 plus che sono ecologici” e
le imprese fanno investimenti
in questa direzione ma
poi sl bloeca anche il
transito degli euro 6
plus, questa diven-

mune le s 1.?1:1';1?'3 i ta una contraddi-
esigenze media U'impatto zione in termini.
dei nostri del t?'qﬂi{,‘ﬂ romano Noi ci siamo spesi
imprendi- ‘neid ; per spingere al
tori. La Re- ’ ;ﬁn;;niimlm rinnovo del parco
gione & sicuramen- macchine, anche
te pit dinamica e at- con aluti sui finan-

tiva, noi collaboriamo
con futti per raggiunge-
re un risultato. Poi io dico
questo: se funziona Homa fun-
ziona anche 'economia di Koma.
Per un'impresa media l'impatto del
traffico romano incide fino a 10mila
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State portando avanti una class
action contro Ama. A che punto
slete?
“Noi siamo partiti un po’ di anni fa
con la richiesta dell'esclusione di
una parte della Tari per le imprese
che producono rifiuti speciali, visto
che devono gia smaltiri con
grandi esborsi economici, e
abbiamo raggiunto risul-
tati positivi: 150 im-
prese artigiane han-
no fatto ricorso,
vincendolo. Oggi
invece stiamao

i dh alto livello. e wrtando  avanti
re alle Attivita pro- I

Roma & sottovalu- dutti ;e un'altra questio-

tata nella sua pro- UHIE, “ﬂ;pﬂ my ne: molti associati

duzione, ha esigen- problematico con ci hanno evidenzia-

ze importanti e rap-
presenta settori im-
portanti, solo che la citta
non lo accetta. Pensiamo

che nell'anello ferroviario, den-
tro al Gra, non ¢'é un grande centro
arfigianale qualificato. Una vetre-
ria, per esempio, non ha un punto
dove allocare le produziond, servi-
rebbero 4-6 riferimenti all'interno
del Gra dove far nascere questi cen-
tr artigianali, certo poi ci si scontra
con il fatto che & pin facile affittare
un capannone di 2000 mq ad un su-
permercato che ad una vetreria”.

A guesto proposito come vede il
futuro? Roma non ha troppi
centri commerciali?

“Penso che nel prossimo futuro i
centri commerciali diminuiranno
come sta succedendo gia negli Stati
Unitd, dove sono 30 anni avanti ri-
spetto alla nostra citta e 20 anni ri-
spetto a Milano, Credo anche che ¢i
sara un ritomo al commercio di vi-
cinato, perché un negozio, una via
commerciale, & un presidio econo-
mico, di civilta, di socialita e un pre-

la sindaca

to il grosso proble-
ma della raccolta -

fiuti, soprattutto le im-

prese legate al territorio come
rstoranti, bar, negozi su strada
sono in difficolta con questi cumuli
di immondizia non raccolta, perdo-
no clientela. Noi eravamo disponi-
bili & capire: se ci avessero detto
dal Comune di aspettare due anni
ché si stava provvedendo a risohve-

Ziamentl, ma se poi si

blocca tuito, compresi

gli eurn 6 phis, & davvero un
CONrosenso”.

Secondo lei il marchio Made in
Roma pud essere una delle solu-
zioni per rilanciare il commer-
cio?

‘Non mi convince assolutamente,
perché & difficile qualificare il mar-
chio: chi & che lo legittima, chi qua-
lifica un locale ad esempio, chi mi
dice che & meritevole del marchio?

Ma non & che tutie le sigle pre-
senti a Roma fanno difficilmen-
te sistema?

“2 vero che ci sono tante sigle, ma
chi governa e conosce la citta capi-
sce anche quali sono gli strumenti
di rappresentanza. Una rappresen-
ta il maggior numero di imprendi-
tori, ci sono alire sigle, ce ne sono
per Vadigianato, per I'agricoltura
Con molti progetti, come Rinasci-
mento Roma, siamo riusciti ad ag-
gregare le 7 sigle pin importanti e
pil in generale siamo convinti che
le cose debbano essere fatte insie-
me, Certo @ che poi le amministra-
zioni non si possono bloccare per-
ché parlano con associaziond pie-
colissime che non rappresentano
nessuno. La politica non si pud
bloceare perché una proposta vie-
ne da una sigla e non dall’altra: bi-
sogna guardare qual ¢ la rappre-
sentanza”,

CARLO CAFAROTTI CON MICHELANGELO HEI.EH.I_DHHH
L'assessore allo Sviluppo Economico della Giunta Raggi e il presidente del CNA Roma



